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关于引导企业提升品牌价值，助力“上海

品牌”培育的提案

※背景情况※

品牌是国家参与全球竞争的重要资源，更是企业乃至

城市综合竞争力的重要体现。上海是近代中国民族工业的

重要发源地，一直以卓越的制造业实力和创新能力，在国

内外享有盛誉。“上海品牌”是上海经济社会高质量发展

的缩影，体现了上海超大型国际都市独有的文化和气质，

具有鲜明的国际性、包容性和引领性。近年来，全市品牌

建设发展态势强劲，多家企业通过高质量品牌培育跑出高

质量发展的加速度。贯彻落实市委市政府《关于全力打响

上海“四大品牌”率先推动高质量发展的若干意见》，推

进《上海市推动制造业高质量发展三年行动计划（2023-

2025年）》，本市全面开展上海市品牌引领标杆企业培育

工作，加强本市企业品牌建设。2024年下半年以来，市市

场监管局组织开展首批“上海品牌”培育试点企业（产品/

服务）申报评审工作，至去年 12月，市市场监督管理局关

于公布首批“上海品牌”培育试点企业。10家优秀企业成

功入选首批市级“上海品牌”培育试点企业名单、14家优
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秀企业成功入选首批区级“上海品牌”培育试点企业名单。

――――――――――――――――――――――

※问题及分析※

打响擦亮“上海品牌”，彰显上海城市气质，不只是

这些入选市级培育试点企业的事情。全市企业特别是本土

企业，更要以这些培育试点企业为目标，加强品牌建设、

把牢产品质量关，争取涌现更多市场竞争力强、行业带动

能力好、知名度美誉度高的“上海品牌”企业。

目前，部分中小企业品牌核心价值重视程度不足，企

业规模小、基础弱、产品附加值低，存在“低、小、散、

弱”现象。同时，品牌建设、品牌推广的专业人才匮乏，

难以为品牌经济发展提供有力支撑，特色品牌发展后劲不

足，价值增长缓慢，难以形成竞争优势。相关部门应通过

有效举措，引导广大企业以入选培育试点名单的企业为标

杆，奋力一跳提升品牌价值，助力更多“上海品牌”更响、

更亮。

――――――――――――――――――――――

※建议※

1、优化品牌发展环境、健全品牌培育机制。以“政府

领导、部门协调、企业实施、社会参与”为原则，探索建

立“上海品牌”企业培育蓄水池或储备库，有序分批分阶

段推进本土品牌建设。用好用活各项扶持政策，提高政府
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资金投入，鼓励社会资本参与，完善“上海品牌”申报工

作等激励措施，激发企业参与品牌建设的主动性和积极性。

同时，也要深化企业质量信用档案和产品质量信用信息平

台建设，实现信用信息交换共享，大幅提高失信成本，营

造统一开放、公平竞争、规范有序的市场环境，积极构建

高效便捷、维权有力的消费维权体系，畅通消费者维权渠

道，引导企业更加注重产品质量、提升品牌价值，增添

“上海品牌”底气。

2、下大力气引导企业导入品牌培育标准，加强企业品

牌建设，大力发展品牌经济。加强品牌培育标准的宣介和

达标指导力度，广泛听取企业意见建议，进一步培育新的

标准化项目纳入标准之中，持续增强“上海品牌”影响力。

大力宣介品牌示范标杆，推行“一业一示范，一域一标杆”，

在每个业态打造一个品牌价值和产品质量实现有效提升的

标杆，邀请新闻媒体报道该企业成功案例，让同行业企业

知道提升品牌价值的益处和从哪些方面着力实现提升。在

每个园区，树立多个品牌标杆，让园区内企业互相借鉴、

共同提升。

3、做好引导保障工作，夯实“上海品牌”建设基础，塑

造“上海品牌”特色优势。相关部门组织建设一支具有较强

品牌意识、专业品牌知识、精通品牌运营、熟悉市场规则

的高素质专家队伍或建起专家智囊团，为企业开展品牌建
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设提供智力保障，按照“一企一策、一需一案”要求，组

织专家队伍深入企业实施“精准指导”，探索适合的品牌

发展模式。利用上海的国际资源和平台，如进博会等，加

强与国际市场的合作与交流，引进国外先进技术和管理经

验，利用现代市场营销手段，如数字营销、社交媒体等，

提升品牌知名度和影响力，推动“上海品牌”更好地走向

世界。促进科研机构、高等院校、企业和政府之间的协同

创新，建立产学研用紧密结合的创新体系，形成良性互动

的品牌建设生态。


